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PLUS ATTIRANT
Un travail de couleurs a été
opéré sur les rayons «trad».

La boucherie prend ainsi

des teintes chaudes pour mieux
faire ressortir la viande.

PLUS CIBLE
La philosophie du juste éclairage a été
retenue pour concentrer les flux lumineux
sur les produits. L'alternance rampes et
spots permet plusieurs mises en scéne.

{ PLUS ADAPTE

Ce nouvel éclairage a nécessité plus
de matériel, mais la consommation

R cn électricité a diminué de 22% et un
B accroissement des ventes est attendu.

Le distributeur de la Marne a agrandi son centre, profitant de ces travaux
pour retravailler son éclairage. Grace aux leds, le magasin a réduit sa facture
énergétique, tout en améliorant la visibilité des produits dans les allées.

Le Leclerc Fagnieres
passe a ’éclairage 100 % leds

LES ENJEUX

= Améliorer la
mise en avant
des produits.

= Réduire
la facture
énergétique.

és I'entrée dans la gale-

rie marchande du Le-

clerc Fagnieres (51), les

clients peuvent appré-
cier les puits de lumiére naturelle.
Et une fois entrés dans la surface
commerciale, le changement
d’éclairage se révele, lui aussi,
perceptible. Les linéaires baignent
dans une lumiere blanche, per-
mettant une bonne visibilité des
produits. Dans le coin maison,
I’ambiance se tamise pour deve-
nir plus cosy. Un peu plus loin,
dans I’espace textile, une lumiere
forte est dirigée sur les vétements

= Créer des
ambiances
par univers.

CSP+.

u Attirer
des clients

grace a des spots. Coté alimen-
taire, le rayon vins s’avere, lui,
tres select, avec un carrelage gris
et un éclairage plus sobre. Dans
le fond, un lieu exposant grands
crus et champagnes recrée 1’esprit
d’un caviste, avec des lumieres
discretes pour un rendu haut de
gamme, réalisé uniquement avec
de la led.

Mise en valeur des produits

Toute cette installation a été ajou-
tée, alors que le centre commer-
cial C’'Ouest s’offrait un agran-
dissement - passant de 9400 m?
a 10800 m?, en rognant sur la
réserve -, et un remodeling
complet, pour un budget de
20 millions d’euros pour I’hyper-
marché. Au-dela de ’esthétique,
I’adhérent Leclerc a également
cherché a diminuer son empreinte

énergétique. Si la production de
froid reste le premier poste de
cofit, 'éclairage a aussi bénéficié
de toutes les attentions. Michel
Gobillot, le PDG, et son équipe
se sont rapprochés de la société
Opus Light pour gérer cette par-
tie, découvrant par la méme que
leurs idées sur le sujet n’étaient
pas forcément pertinentes...

«Pendant la réunion de démar-
rage, nous avons fixé nos objectifs
et expliqué nos besoins, a savoir
mieux vendre les produits des
rayons traditionnels et attirer une
plus grande population de clients,
se souvient René Gueudre, direc-
teur de C’Ouest. Nous voulions
une meitlleure mise en avant des
produits et non travailler notre
décoration ou nos allées. Notre
idée de départ consistait en un
éclairage classique, avec un sur-
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éclairage de certaines
zones. Une solution
déconseillée par Opus
Light, qui nous a inci-
tés a réduire Uinten-
sité d’éclairage de la
nappe et a faire de
Uéclairage plus sélectif,
de chercher le juste

a permis d’installer des leds bi-
directionnelles qui éclairent direc-
tement les produits et non de
maniére diffuse, et des spots se
substituent a ce dispositif des lors
qu’il faut accentuer une zone.

Arrivée du li-fi
«Nous avons dimensionné des

100 M€

de CAen 2015
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rayons traditionnels. La direction
du Leclerc vise les 100 millions
d’euros de chiffre d’affaires en
2015, malgré des travaux qui ont
duré des mois.

Pour 2016, le centre E. Leclerc
compte exploiter le li-fi —tech-
nologie transmettant des données
numériques a partir d’ampoules-,

éclairage. » Toute I'ins-  éclairages plus spécifiques aux 10800 m’ puisque le magasin a été équipé
tallation a été vendue  produits, pour des cotits similaires de surface de leds connectées. Pendant le
pour une durée de dix ans, avec  a supérieurs, tout en réduisant la 20 M€ premier trimestre, le supermarché
une garantie de vingt mille heures  facture éclairage de 22 %, détaille d’investissement fournit des scannettes de la taille
d’éclairage, et une maintenance Fabrice Clouet, directeur associé de travaux d’un gros smartphone a ses

prévue dans cing ans.

Dans le magasin, les rampes ne
s’élevent ainsi qu’a quelques
meétres au-dessus des tétes, les
rendant assez présentes visuel-
lement. Pour autant, ce change-
ment d’habitude ne géne pas, les
consommateurs scrutant surtout
les rayonnages et non le plafond!
En revanche, baisser les rampes

d’Opus Light. Au-dela, le retour
sur investissement est aussi at-
tendu sur Uaccroissement des
ventes. » René Gueudre reste dis-
cret sur les chiffres, mais assure
que les retours clients sont posi-
tifs, que la zone de chalandise
du centre a été agrandie, et que
la marge viendra également par
le développement des ventes des

Source: C’Ouest

clients. Le consommateur s’iden-
tifie dessus via sa carte de fidé-
lité, puis réalise classiquement
ses achats. Il peut géolocaliser
les promotions du moment, ou
un produit voulu, et également
recevoir des réductions qui sont
notifiées, selon son positionne-
ment dans le magasin. i
CLOTILDE CHENEVOY, A FAGNIERES

LS 3945 LED

TRATO

Lighting

Eclairage
innovant

| www.trato.fr |
A

* Eclairage d’accentuation pour
les surfaces alimentaires

¢ Mise en valeur exceptionnelle
des rayonnages

¢ Confort d’installation

e Réduction de la consommation

e Garantie 5 ans
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Gamme LED compléte sur www.trato.fr




